
赣鄱乡土文化“走出去”战略实施的推进机制＊
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摘　要：赣鄱乡土文化不但为赣鄱大地孕育与积淀了深厚的乡土文明，而且为促进江西经济社会的发展凝聚了强大

的精神动力。但目前在全国的知名度与影响力还有待提升，要“走出去”还面临资金投入不足，市场化不强，政府监管不

够，开放合作面不宽，文化创新欠缺等现实困境。因此，要实施赣鄱乡土文化“走出去”战略，必须从拓展资金投入机制、推

广市场运作机制、完善政府监管机制、强化开放合作机制以及推进文化创新机制等方面大力推进。
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　　江西历史悠久，人文昌盛，文化积淀厚重。在
赣鄱大地唱响文化强省的嘹亮口号指引下，作为
赣鄱经济社会发展“软实力”的乡土文化，为推动
江西经济发展已显示了强大的生命力。相关资料
表明，在２０１２年，江西省仅“农家乐”就超过１万
家，已带动３６万农民就业；年接待游客超过１０００
万人次，综合收入超６０亿元。赣鄱大地“农家乐”

的兴起，对调整江西农村产业结构，增加当地农民
收入，促进农村经济发展等方面均起到了非常重
要的作用［１］。同时，赣鄱乡土文化也具有深厚的
人文底蕴，在丰富农民的精神文化生活方面也呈
现出良好的发展态势。如赣南于都县已涌现出唢
呐村、花鼓村、灯彩村、木偶村、书法村等各类民
间特色文化村１２０多个，各类群众文化团体达８０
多个，文化大户４００多户。赣西萍乡的“春锣”文
化同样具有浓郁的乡土气息和地方情调，是难能
可贵的汉族民间艺术瑰宝。１９９８年，“春锣”曾代
表江西队参加了在呼和浩特举办的中国第三界曲

艺节，２００２年又代表江西队参加了在北京举行的

中国第四届曲艺节，均获得了非常好的赞誉。几
年前，有关部门第一次将“春锣”录制成磁带到各
地推广，受到了诸多市民的热烈欢迎［２］。２０１４年

３月１日，在北京开幕的北京江西文化月，江西
许多国宝级文物首次走出省门亮相首都，是江西
乡土文化迈出省门的一个重大里程碑。近日在广
东东莞市文化惠民演出项目招标活动中，赣东抚
州的汤显祖文化演艺公司在全国１２家投标单位
中脱颖而出，成为中标单位。这是抚州市文化单
位首次在省外市场竞争中获得的“走出去”文化项
目［３］。

但江西地处中部，仍属欠发达地区，城乡差
距、工农差距依然较大。且赣鄱乡土文化目前在
全国的知名度与影响力不高，要“走出去”仍然面
临的是资金投入不足，市场化不强，政府监管不
够，开放合作面不宽，文化创新欠缺等现实困境。

因此，如何因势利导，走出困境，实施赣鄱乡土文
化“走出去”发展战略，助推江西经济社会长效发
展，意义深远而重大。
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一、拓展资金投入机制
赣鄱乡土文化衍生、成长于欠发达的乡村地

区，经济基础薄弱，走出去面临的首要难题就是资
金缺乏。文化是需要包装的，投入市场才会产生
较大的认识度和影响力，而文化包装需要资金投
入。政府要加大对有发展前景与潜力的农村文化
项目的财政投入；引导社会闲置资金投入赣鄱乡
土文化发展；吸引相关企业参与赣鄱乡土文化发
展项目，鼓励与引导各类金融机构加大对赣鄱乡
土文化企业和项目“走出去”的融资，助推符合条
件的赣鄱乡土文化企业上市融资；政府在有影响
力的乡土文化项目上给予资金、税收等方面的大
力支持。比如，乐安县多渠道整合２００多万元资
金，帮助增田镇东湖村改建傩神古庙，为流坑村新
建古戏台，并帮助湖坪“装故事”、罗陂庙会、流坑
小吹会等文化项目添置了大量演出道具与音响器

材，大大改善了当地乡土文化演出的条件［４］。同
时，为丰富农民的精神生活，政府还应设立乡土文
化专用基金，给乡土文化的传承给予强有力的经
济保障，通过建立农村剧院，农民文化活动中心等
传播文化的场所，使土生土长的具有乡土文化的
能人有施展自身一技之长的场所，又使乡村长期
留守的老人享受乡土文化带来的愉悦，使在外务
工的农民工返乡时不再走向麻将、扑克桌，而是在
乡土文化场所丰富和充实自己的精神生活，并使
留守儿童得到良好的教育。这些投入不仅能有效
助推赣鄱乡土文化的和谐良性发展，而且能有效
提升鄱乡土文化“走出去”的竞争力。

二、推广市场运作机制
文化市场运行机制是市场经济中各文化市场

主体、客体要素之间以文化经济联系为主要存在
形态和相互作用的形式，它对文化资源地配置起
调节功能。文化市场运行机制是价值规律规定和
影响文化市场供求关系、价格运动和市场竞争等
要素相互关系和相互作用的过程系统和方式系

统［５］。而市场是社会需求的动态反映，抓住了市
场，也就抓住了社会需求。因此，政府部门应该通
过制定各项政策，采取相应的措施和办法招商引
资，通过各种媒体、网络等渠道加大宣传，向外打
出乡土文化的品牌。还可以通过派出文化骨干下
到基层进行调研，调查符合老百姓需求和品味的
乡土文化并加以大力投资和推广。２０１５年以来，

赣县各类民间文艺团体在乡村演出６００多场次，

“田村花灯”“高跷舞龙”等民间传统节目被中央
电视台录制成专题片播放［６］。努力挖掘赣鄱乡土
文化的独特魅力，拓宽海外市场，可以在海外华人
华侨当中进行巡回演出，让他们对国内的本土文
化产生共鸣，进而产生一定的影响力，使赣鄱乡土
文化在异国他乡的海外华人华侨中得到传承与传

播。比如，江西省杂技团近年来先后在美国、加拿
大、英国等４０多个国家演出５００多场，吸引观众

６０多万人次，实现创汇人民币３７２万元。江西杂
技剧《茶》在上海世博会驻场演出１８４场，吸引观
众３０余万人次。２０１１年，省歌舞剧院携大型风
情歌舞《赣风》等优秀剧目出省演出２０多场，收入

２００多万元［７］。

三、完善政府监管机制
俗话说“无规矩不成方圆”，实现赣鄱乡土文

化“走出去”战略，还需要进一步完善政府监管机
制。笔者认为可以采取以下措施：一是充分利用
媒体媒介加大宣传力度，如在政府信息网站开辟
专栏，深入宣传有关文化市场管理的法律法规。

理顺管理体制，完善相关法制，对乡土文化产业方
面的财政投入、专款专用、产业规划、建设用地、

审批手续、税收政策、人才培养等做出规范；二是
精心研制乡土文化产品，制定乡土文化资产评估
办法，完善乡土文化资产评估体系大力促进乡土
文化产业与金融资本有效对接；三是建立健全乡
土文化产业的分类标准、数据统计体系及对外文
化贸易的数据库，为政府制定文化发展政策与企
业决策提供有效服务；四是对乡土文化内容的严
格审核，保留有利于传统文化精神文明传承部分，

对文化糟粕要剔除。五是对一些不良的乡土文化
要及时加强引导与规范，甚至采取必要的行政手
段、法律手段加以干预，为赣鄱乡土文化的健康发
展提供强有力的制度保障，以保持赣鄱乡土文化
的良性有序发展。六是政府应选拔一大批乡土文
化专家持续下乡传播积极健康的文化，引导赣鄱
乡土文化朝积极健康的社会主义主流文化发展。

政府在为赣鄱乡土文化发展“输血”的同时，还要
为当地乡土文化发展培养文化发展的本土管理人

才与德艺双馨乡土文化人才，以推动赣鄱乡土文
化的产业化、常态化发展。

四、加大开放合作机制
江西景德镇瓷器作为海上丝绸之路的重要商

品，把赣鄱大地与世界各国的商贸往来紧密相连，
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开创了独具特色的江西开放型经济格局。但近年
来赣鄱乡土文化在海外乃至国内的知名度和影响

力均有所欠缺。这与近年来江西提倡的在中部地
区崛起，把主要精力放在发展经济，忽略乡土文化
这一宝贵精神财富的开发与利用密切相关。还有
就是对于中部内陆的省份，江西一直以来开放合
作的勇气不够，参与国际性的展会不够活跃。对
于赣鄱乡土文化如何“走出去”？笔者认为首先应
挖掘江西乡土文化的精髓部分，找出能代表赣鄱
本土特色的文化，与传统而又有影响的传媒合作，

借助其门户网站，当地卫视平台合力开设传播乡
土文化的专栏，在全国其他省市成立赣鄱乡土文
化传媒有限公司；还可借助名人效应，充分利用影
视媒体展示赣鄱乡土文化。其次，可以派乡土文
化专家到海外进行学术交流，以开拓视野。再次，

对乡土文化骨干进行指导培训，并组织他们走出
赣鄱大地，走出国门到海外巡回演出。比如，主要
由江西省专家策划或担任顾问的“中国茶文化展”

有１９９８年、１９９９年分别在美国举办的“中国茶文
化国际学术研讨会”，在香港举办的国际茶文化学
术研讨会，在海外产生了一定的影响。我们要引
导与鼓励影视传媒、新闻出版、演艺动漫、软件培
训等文化创意产业与企业广泛开展对外投资合

作；引导与鼓励优秀文艺院团到国外开展巡回或
驻场演出，在全球弘扬“江西乡土文化”［８］。

五、推进文化创新机制
赣鄱乡土文化走出去需要全面包装，挖掘精

品，题材内容上要有所创新与突破，艺术表现形式
要新颖，充分利用高科技。比如，微电影等光、声
视觉与视听效果强的高科技技术让观众过目能留

影，过耳能留声，久久地萦绕在观众的脑海里，并
且成为口口相传的艺术经典。如果对传统的乡土
文化只是信手拈来，不加以创新，只能是成为乡村
老人对过往时代的回忆而已。传统的乡土文化需
要一代又一代人的传承，在传承中一味守旧则会
造成传统的乡土文化找不到时代的共鸣人，试想
这种乡土文化的生命力有多久呢？江西景德镇瓷

器在历史上曾经名扬天下，是海上丝绸之路的重
要商品，因此也很荣幸地成为中国“ＣＨＩＮＡ”的代
名词，可是由于缺乏创新，现在人们似乎已忘记景
德镇的特殊性，景德镇瓷器的辉煌似乎一去不复

返了。传统乡土文化传承也要融入现代元素才会
焕发新的生命力。比如，山西闻喜县的花馍在传
统上是本土一种食品，民间婚丧嫁娶观赏品，但是
经过在式样上进行大胆创新，现已演变为具有艺
术类型的商业礼品，并且成为馈赠亲友的一份佳
品，因此产品走出闻喜县，走向全国、远销港澳台
及世界各国。

让乡土文化传承下去并将其打造成赣鄱的品

牌文化，是江西政府、社会各界、乡土文化艺人的
共同责任，这需要资金、专家指导、艺人培训等方
面的投入以及在不断创新乡土文化本身的内容与

形式上下功夫，只有既继承传统，又突出时代特
色，既有政府组织，又有社会支持与民间参与，赣
鄱大地的乡土文化才能大胆、自信地走出去。
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－２６］．ｈｔｔｐ：／／ｎ８５３９７３０．ｋｅｙ．ｓｈｕｏｑｉａｎ．ｎｅｔ／．
［８］尚务兴．“走出去”：全面扩大开放的必由之路［Ｎ］．
江西日报，２０１４－０１－１５．

—４３—

第１７卷总第６８期 武汉交通职业学院学报 ２０１５年第４期


